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usb npeamera

Yno3HaBame ca OCHOBHUM KJIACHYHHM U CABPEMEHHM COLIHOJIOIIKIM TeOpHjamMa 0 00pa30Bamy U Haj3HAYAJHIJUM EMIHPU)jCKUM
UCTpaXMBambHMa Y OBOj 00JIacTH.

Hcxon npeamera

Ocnoco0speHOCT 32 IPUMEHY COIMOJIONIKE KOHIENTYalHEe MpPEXe M Pa3NYuTHX COIMOJIOMIKHX TEOPHjCKUX HapagurMH y
aHanmm3u TpobreMa KOju ce THUYy IIKOJIIOBama W oOpa3oBama. DopMmupame KpUTHYKE CBECTH O 00pa3oBamy, HIKOIH H
po¢eCHOHATTHO] Y03 HACTaBHUKA Y (Pe)IIPOAYKIIUjH IPYIITBEHE CTPYKTYPE, OpraHu3annje 1 KyiaType.

Capgpxaj npenmera
Teopujcka nacmasa

Counmonomky npucTyn odpasosamy. OOpa3oBame y (yHKIMOHATNCTHYKO], THOEPAIHO] M Y MEPCHEeKTHBU TeopHuje cykooa.
O6pazoBame y MHTEPAKIIMOHUCTHIKO] M €THOMETO/JOJIOMIKO] MepCIeKTHBH. HOBYM MpaBIM y COIMOJIONIKMM HCTPaKHBambUMa
oOpa3oBama. [[pylITBEeHE HEjeTHAKOCTH U IIPOM3BO/IHba IIKOJICKOT (He)ycIexa: Kiiaca, paca eTHALIUTET, PO, CynKyaTypa. [llkona
U JISTUTUMAIFja IpYyIITBEHUX Xxujepapxuja. llIkomoBame ka0 WHBECTHIIMja, HHGIIAIM]a U IEBaIBAL{ja IIKOJCKUX IUIIOMA H
KackagHa KoHKypeHImja. llIkoxcka i ApymITBEeHa MEPUTOKpATHja U HIeja ColrjaiHe mpaBae. KoMIeH3anujcko 1 HHKITY3UBHO
obpasoBame. llIkona y JIOKaTHOM, HAIMOHAITHOM H TJIO0AJTHOM OKpYyXemwy. LlIKoncku nporpamu, neaaromke mmpakce i HopMme
»»OIUTHIHOCTH . VICTOPH]jCKH-APYIITBEHN KOHTEKCT CBOJIYIH]e MIKOJICKUX cucTeMa. OOpa3oBHE MONUTHKE U MHCTHTYIIMOHATHE
npomeHe. [lopoauune enykarusae npakce. CBeT yueHHKa u cTyaeHara. HacraBunuka npodecuja.

Hpakmutma Hacmaea

OBa HacTaBa NpaTu TEME UIJIOKEHE Ha MPeIaBabUMa y3 MPUMEHY METO/[a aKTHBHOT yUEHha: CEMUHAPCKHU PAJIOBH, TOKYMEHTAPHU
(hUIMOBM U AHCKYyCH]E.
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Bpoj yacoBa akTuBHe HacTase 3 ‘ Teopnjcka HacTaBa: 2 ‘ IIpakTnyna HacTaBa: 1

MeTtone u3Boljema HacTaBe: MHTepakTHBHA HAacCTaBa y KOjOj C€ CMEmbY]jy MpeaBamba, KpeaTHBHE PaTHOHMIIE, YCMEHU
CEeMUHAPCKH PaJoBH U IUCKYCH]E.

Ounena 3Hama (MakcMMaJIHH Opoj noena 100)

IIpeaucnutHe 06aBe3e IToena 3aBpIIHU HCTIUT IOEHA
AKTUBHOCT y TOKY IIpeJaBama 5 MUCMEHU UCIIUT 50
IMpaKTU4YHa HacTaBa 5 YCMCHH UCTIUT

KOJIOKBH]jyM-H 20

CEeMUHap-u 20




